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SILABO DE GESTION DE MARKETING EMPRESARIAL

! INFORMACIGN GENERAL

Carrera Profesional
Mddulo

Unidad Didactica
Créditos

Semestre Académico
N° de Horas Semanal
N° de Horas Semestral

ADMINISTRACICN DE EMPRESAS
GESTION DE COMERCIALIZACION
GESTION DE MARKETING EMPRESARIAL
4

ll

0a

30

Il COMPETENCIA DE LA CARRERA PROFESIONAL

Administrar |os recursos humanos, financieros, logisticos, comercializacion y los procesos
productivos de la empresa; seqin los criterios de competitividad, ética, eficiencia y calidad,

I CAPACIDADES TERMINALES Y CRITERIOS DE EVALUACION

Capacidad terminal:

Criterios de Evaluacidn

Explicar los fundamentos del marketing
y determinar la mezcla comercial de la
Empresa.

Describe la terminologia basica y valora la importancia del
marketing para la empresa.

Disefia un producto en funcian a las necesidades del mercado,
determinando su precio, plaza y promacian.
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IV. ORGANIZACIGN DE ACTIVIDADES Y CONTENIDOS BASICOS

Sem | Elementos de Capacidad Actividades de Contenidos Basicos Tareas previas
aprendizaje
|| = Comprender elfin del N° DI = |ntroduccidn al marketing, Diagndstico/Prueb
marketng y  su| Comprendiendo el fin del . Loque esylo que no es Marketing. a de entrada.
2 aplicabilidad, para| Marketing y suf = Situacion del marketing en la Investigacitn.
desarrollar una| aplicabilidad. actualidad. Informe sobrg
3 propuesta de « [onceptos centrales del marketing. actividad de
marketing mix. Enfoque de gestion orientado al extensidn.
4 consumidar.
= Analizando el ambiente N° 02 = El Ambiente del Marketing: lectora y  anélisis
a externo e interno  de| Analizando el  Ambientel - Macro  ambiente  externo. | de texio sugerido.
una empresa, para | Externoe Interno de una Variables. Investigacitn
B desarrollar una| empresa. - Micro ambiente externo. | Informe sobre
propuesta de Variables. actividad de
1 marketing mix. - Ambiente Interno extensian.
Analisis FODA
8
9 |dentificar el segmento N° 03 = Segmentacion de mercados: lectura y  analisis
0 de mercado al que ir4| Aprendiendo a segmentar -Criterios de texto sugerido.
dirigido la propuesta de| el mercado. -Variables. Investigacidn
1 marketing mix. « Perfil del consumidor Informe sobre
7 « Comportamiento del consumidor. actividad de
extensidn.
13 » Definir las variables a N° D4 Variables del Marketing Mix o Mezcla lectura y andlisis
considerar  en  ung Desarrollando unal Comercial. de texto sugerido.
14 propuesta de[ propuesta de marketing] - El producto Estudio de caso.
marketing mix. mix - Precio Investigacidn
5 - Plaza Informe sobre
- Promacidn actividad de
- Personal extensian
16
- Proceso
- Posicionamiento
17
- Fie.
18 Programa de Recuperacitn

V. METODOLOGIA

Para el desarrollo de las actividades de aprendizaje. se haré uso de la metodologia activa. Los procedimientos
didécticos a emplearse son las siguientes:
* [lases Tedricas: Con exposician por parte del docente y la participacidn activa del alumno.

* Practica: Se irdn resolviendo casos de estudio empresarial y/o practicas dirigidas, seqan el tema tedrico

tratado.

* Asesorfa: Se asesorard la resolucion apropiada de de los casos de estudio empresarial y/o
practicas dirigidas.
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Vi. EVALUACION

n
La escala de calificacion es vigesimal y el calificativo minimo aprobatorio es trece (13). En todos los casos la
fraccion 0.0 0 més se considera como una unidad a favor del estudiante.

| ]
El estudiante que en la evaluacion de una o mas Capacidades Terminales programadas en la Unidad
Didactica (Asit_inaturas), obtenga nota desaprobatoria entre diez (I0) y doce (I2). tiene derecho a
participar en el proceso de recuperacion programado.

[ ]

El estudiante que después de realizado el proceso de recuperacian obtuviera nota menor a trece (13), en
una o mas capacidades terminales de una Unidad Didactica, desaprueba la misma, por tanto repite la

Unidad Didéctica.

u
El estudiante que acumulara inasistencias inklstifi[:adas en nimero igual o mayor al 30% del total de
horas programadas en la Unidad Didactica (Asignaturas), serd desaprobado en forma automética, sin
derecho a recuperacidn.

Obtencicn del promedio

PROMCT =CE1+CE2 +..+CEn

CE = Criterio de Evaluacion
CT = Capacidad Terminal

n UD = Unidad Didactica

PROM UD = Ultima Capacidad Terminal
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